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Fast Food w Sklepie Detalicznym - kluczowe elementy marketingu

Obecnie rosnie liczba konsumentow traktujacych konsumpge poza domem jako
standard. RoSnie ona réwniez z uwagi na coraz silniejsze trendy | mady alternatywnego
stylu zycia. Rynek fast food rosnie Srednio 0 5% rocznie (2016 — 7%). RoSnie zardwno
iloSC konsumentow jedzacych poza domem, jak tez czestotliwosc ich wizyt w tym
kanale sprzedazy

Gtowne motywacje Polakéw do konsumpcji produktow Fast Food

0SZCZEDNOSC CZASU — brak koniecznosci tracenia czasu na przygotowanie
jedzenia,

WYGODA — dostepnost gotowych positkow - w podrozy, szkole, pracy
MOBILNOSC — mozliwos¢ konsumpdji w trakcie wykonywania innych czynnosci

Na co wptywa obecnos¢ fast food'u w sklepie?

= /miana postrzegania sklepu przez konsumenta jak | jego celow zakupowych
= (zestotliwosC odwiedzania sklepu — wzrost ilosci paragonow
= Sprzedaz produktow gastro na wyzszej marzy — wzrost wartosci paragonu

llos¢ sprzedawanych sztuk
Hot Dogow dziennie

25 szt. ‘ 50 szt. ‘ 75 szt. ‘ 100 szt.

Marza wartoSciowa

w miesiacu* ‘ 785 zt | 1682zt | 2503zt ‘ 3328zt

* Przyktadowe zatozenia:
Cena sprzedazy Parowki Standard: 3,49zt Cena sprzedazy Parowki Mega: 4,99 zt
Cena sprzedazy Kabanosa Standard: 3,99 zt  Cena sprzedazy Kabanosa Mega: 5,99

= Wyjscie naprzeciw oczekiwaniom konsumentow

= Wzrost oceny postrzegania poziomu jakosci Sklepu przez konsumentow
= Wzrost wartosci koszyka zakupowego

= Wzrostilosci lojalnych klientow

= \Wzrost obrotow artykutow najwyzej marzowanych

WIEKSZE BEZPIECZENSTWO BIZNESU
WZROST ZYSKOW

Materiaty zawarte tu majg charakter informacyjny i nie stanowig oferty handlowej w rozumieniu Art. 66 par. 1 Kodeksu Cywilnego.

W RAMACH KONCEPTU ZAPEWNIAMY:

1. MODEL BIZNESOWY
Uzyczenie urzadzen przez dostawce — REN
Bezkosztowe wdrozenie projektu w sklepie
Brak ryzyka finansowego
Optymalny czas obowigzywania umowy
Najprostsze i ngjtansze rozwiazania
Mozliwos¢ wdrozenia w kazdym nawet najmniejszym sklepie

2. KOMPLEKSOWA OBStUGE

Dostarczamy Panstwu asortyment najwyzszej jakosci: mieso, butki i sosy
Zapewniamy pomoc i doradztwo w zakresie wyboru oraz aranzacji strefy Gastro
w sklepie, w tym doboru odpowiednich materiatow infarmacyjnych, reklamowych
I marketingowych

Niezbedne szkolenia prowadzone przez ekspertow w dziedzinie budowy | rozwoju
strefy Gastro dla personelu obstugujacego klientow w sklepie

Gwarantowany serwis producentow urzadzen

Siec 150 profesjonalnych serwisantow w catej Polsce

Urzadzenie zastepcze w ciggu 24 godzin

Zapewnienie maksymalnej ciggtosci sprzedazy dla klienta

3. URZADZENIA*

Grill kontaktowy Roller Grill

= DowolnoSC wyboru urzadzen

* przykfadowe zdjecia urzadzen

= Mozliwasc rozbudowy o kalejne funkcjonalnoscii urzadzenia w przysztosci

Materiaty zawarte tu maja charakter informacyjny i nie stanowig oferty handlowej w rozumieniu Art. 66 par. 1 Kodeksu Cywilnego.



